
	BRIEF DE CAMPAÑA 

	Dependencia y punto de contacto:
	Jefatura o Dirección que lidera la campaña
Nombre y rol de referente para contacto
Información de contacto (celular y correo electrónico)

	Tema de campaña:
	Indicar el tema central de la campaña. 

	Periodo de campaña:
	Plazo en la cual debe ejecutar 

	Cobertura de campaña:
	Indicar si la campaña es interna, externa, nacional, regional, departamental, etc.



	
🔹 Nota: Toda la información proveída será utilizada para diseñar la propuesta creativa y operativa de la campaña o piezas solicitadas.
🔹 Compromiso: Cuanto más preciso sea el llenado de este brief, más eficiente será la respuesta en tiempos y resultados.

	DATOS 

	Situación general
	Descripción de la situación, datos concretos y números relevantes del tema de campaña. 

	Referencias linkeadas de campañas anteriores
	Breves explicaciones y links a materiales de campañas anteriores para tener una idea de las estrategias y mensajes ya utilizados.

	Buenas prácticas y aprendizajes de campañas anteriores o similares

	Listar acciones que tuvieron buenos resultados y/o propuestas que, en su aplicación, no lograron su propósito. En caso de querer mantener un mensaje o estrategia de una campaña anterior, listar también en este apartado. 

	Leyes y/o resoluciones que influyen en la campaña
	Por ejemplo: Ley XXX que otorga días de permiso para hacerse exámenes ginecológicos.

	Objetivo:
	Al escribir los objetivos de campaña considerar escribir un objetivo en general, otro específico de comunicación y otro específico relacionado al cambio de comportamiento que se pretende promover.

	Público: 
	Son las diferentes poblaciones a las que apuntamos con la campaña

	Mensajes: 

	Establecer las líneas de mensajes a comunicar en la campaña. Aquí también se pueden compartir conceptos claves, terminologías a evitar y vocabularios institucionales 

	Obligatorios


	Información que debe ir en la comunicación sí o sí aparte de los mensajes. Por ejemplo, Centros de Control con dirección y horarios que deben ser parte de los flyers para redes sociales, también en caso que tengan algún perfil referente que quieren que participe de la comunicación. 

	Pedido para el equipo creativo
	Listar las necesidades y/o pedidos que solicitan al equipo de creatividad, flyers, videos, slogan, etc
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